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Atualmente A GVT tem atuação em serviços de Telecomunicações Fixa, 
Banda Larga de alta velocidade, Internet e Multimídia.

Área atual de Atuação e Cobertura Geográfica
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A GVT está presente em 75

Cidadesda Região II, além de

cidades das outras Regiões

como São Paulo, Santos,

Campinas, Rio de Janeiro,

Belo Horizonte, Betim,

Contagem, Salvador, Vitória,

Vila Velha, Recife, Jaboatão

dos Guararapes, João Pessoa,

CampinaGrande, etc.

O backbone da GVT,

mostrado no mapa, já atingiu

18.000 Km. de fibra óptica,

cobrindo 15 Estados

brasileiros
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A GVT tem proporcionado elevado volume de empregos diretos e indiretos  em 
todas as cidades em que atua.  Entre 2003 e 2009 apresentou um CAGR de 22,3% 

no número de empregos diretos.

Empregos Diretos e Indiretos
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Serviço ao Cliente 

Filosofia e prática de empresa centrada no cliente

100% do atendimento é feito por funcionários

Parte da remuneração mensal depende do nível de satisfação

Plataforma de TI

Possibilita maior velocidade na oferta de 

produtos e na qualidade dos serviço

Empresa Guiada pelo Mercado

Opinião do cliente é valorizada 

Produtos baseados em demandas

Canais permanentes  

Proposta de Valor
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AnelMetropolitano

Redede PróximaGeração
(NGN) paraVoz, Dados, IP e

Serviçosde Vídeo

Centro
Avançado

Monitoramento

Última Milha (FTTN)
maisde 50Mbps 
(ADSL & VDSL) e 
maisde 100Mbps

(Ethernet 1ª milha)

Backbone Próprio
mais de 18.000Km 

de FibraÓtica

Voz

Dados

Redepreparada
para IPTV e altíssimas
velocidadesde acesso

Redede Cobre
média400m

Rede e Tecnologia Empregada 
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Altas velocidades por baixo custo

Mais pacotes, maior penetração ADSL e alto crescimento 
em pequenas empresas

Vendas ADSL por Velocidade Perfil dos Clientes  Banda Larga da GVT

Banda Larga com Altas Velocidades
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Diversificação e previsão da receita da base, 
com alto crescimento do LIS e outros segmentos
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% LIS baseado em 
serviços

70,3% 73,1% 77,5% 83,0% 87,1% 91,0% 91,8%

Receita Líquida por Segmento
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Evolução dos Investimentos


